FILMI NIMI
TURUNDUS- JA LEVIPLAAN
Plaani täidetakse vastavuses täitmise hetkel olevale informatsioonile ning täiendatakse turunduse ja levi läbiviimise käigus.     
1. FILMI ÜLDANDMED

TOOTMISE ANDMED
	Täitmise kuupäev
	29.03.2024

	Pealkiri 
	„Eesti eest! Surmani“

	Filmi liik
	Draamakomöödia

	Pikkus
	98 min

	Keel
	Eesti

	Tootmisettevõte
	Amrion OÜ

	Vastutav produtsent
	Riina Sildos

	Stsenarist
	Martin Algus

	Režissöör
	Moonika Siimets

	Peaosatäitjad
	Eva Koldits, Merle Palmiste, Evelin Võigemast, Hanna Jaanovits, Anna Sergejeva, Rasmus Kaljujärv, Sergo Vares, Tiit Sukk, Karl-Erik Taukar, Tõnis Niinemets, Peeter Tammearu- esialgne valik.

	Tootmise eelarve
	1 300 000


TURUNDUSE JA LEVI ANDMED
	Turunduse ja levi vastutav isik tootmisettevõttes
	Riina Sildos

	Eesti leviettevõte
	Amrion OÜ

	Turunduse ja levi eest vastutav isik leviettevõttes
	Kati Remmelkoor, Dagmar Reinolt


	Esitav/rahastav Eesti telekanal
	ETV

	Eesti kinoesilinastuse kuupäev
	Detsember 2025 või 23.veebruar 2026

	Vaatajate arvu eesmärk kinolevis (näidata madalaim ja kõrgeim eesmärk)
	Kõrgeim vaatajate hulk- 130 000 kinodes
Madalaim-  60 000

	Omafinantseeringu katmiseks vajalik vaatajate arv (prognoos)
	60 000 vaatajat

	Ekraanide arv avanädalal (prognoos)
	34


RAHASTUSPLAAN
	Turunduse ja levi eelarve
	40 000  eur

	EFI levitoetus 
	18 000  eur

	Muu rahastus (kes, summad) 
	Amrion OÜ omafinantseering 9 000 eur

Meediapartner (trükimeedia) 10 000 eur

Välimeedia partner (Clear Channel) 3 000 eur




LEVITULU JAGAMINE

	Väljund
	Levitaja % 
	Tootja % 

	Eesti kinolevi
	15
	85

	VOD
	50
	50

	DVD, Bluray jne
	50
	50

	Muu (nimetada)
	
	


2. TURUNDUSPLAAN

FILM JA REŽISSÖÖR
	Filmi turundamisel kasutatava üldise kuvandi ja teema iseloomustus: 
Kaitsetahe, tsiviilkaitse, julgeolek

	Režissööri rolli kirjeldus filmi turundamisel: 

Seoses EV 100 programmi raames esilinastunud mängufilmiga “Seltsimees laps” on režissöör Moonika Siimetsa järgmiste filmide suhtes olemas ootus ja seetõttu on tal filmi turundamisel väga oluline roll. „Seltsimees laps“ on mitmeid auhindu pälvinud film ja ka laiemale publikule on režissööri nimi väga tuntud. Lisaks ta esineb aktiivselt kolumnistina meedias ning on pidevas huviorbiidis. 

	Režissööri eelmised filmid (pealkiri, aasta, vaatajate arv):
„Seltsimees laps“; 2018, üle 120 000 vaataja, mängufilm „Must auk“ linastub detsember 2024


SIHTRÜHM
	Primaarne sihtrühm 
	naised vanuses 18–65

	Sekundaarne sihtrühm 
	gümnaasiuminoored (ühiskonna- ja riigikaitseõpetuse tunnid)



TURUNDUS- JA LEVISTRATEEGIA

	Eesmärgid ja kuidas need saavutatakse:
Turundus- ja levistrateegia eesmärgiks on potentsiaalsest auditooriumist pälvida võimalikult suur kvaliteetsete kontaktide hulk. Seda saavutame järjekindla ning pikaajalise turundus- ja kommunikatsioonistrateegiaga, mistõttu oleme oma valdkonna eksperdid kaasanud juba filmi arendusperioodi algusest. 
Töötame taas sama meeskonnaga, kes turundasid ka mängufilmi „Seltsimees laps“.

	SWOT (tugevused, nõrkused, võimalused, ohud):
Tugevused: Filmi toodab pikaajalise kogemusega tootmisfirma. Filmi režissöör on Eestis tunnustatud ja armastatud noorema põlve režissöör Moonika Siimets, kelle esimene film pälvis märkimisväärset tähelepanu ning tunnustuse. Müügiargumendiks on filmi teema aktuaalsus ja, ka see, et režissöör avab seda läbi temale omase inimliku vaatenurga. Lisaks koosneb  näitlejate koosseis eesti paremikust. Ka filmi žanr - komöödia on eriti oodatud eesti vaatajate hulgas. Filmi stsenaariumi on kirjutanud Martin Algus, mitmete originaalstsenaariumite autorina ennast tõestanud stsenarist. Arendame seda kui ristmeedia projekti, et nii jõuda võimalikult paljude kontaktideni. 
Nõrkused: eesti ekraanidel on väga suur hulk uusi linastuvaid filme ja ekraaniaeg on piiratud.
Võimalused: Kuigi  „Seltsimees lapse“ puhul on tegemist ajaloolise draamaga ja laiemal kinopublikul on ootused analoogse filmiga lavastaja poolt, on Moonika Siimets tõestanud ennast väga andeka ja tugeva režissöörina ka komöödia žanris („Viimane Romeo“ ja „Roosa kampsun“, peatselt linastuv mängufilm „Must auk“).

Filmi teema võimaldab laialdaselt osaleda kriisivalmiduse ja tsiviilkaitse haridusprogrammides ja õppekavades (ühiskonna- ja riigikaitseõpetuse tunnid gümnaasiumis, ülikoolide esmakursuslased).
Lisaks planeerime laialdast koostööd Kaitseliidu teavitusrühmaga/Stratcom ja Kaitseväes CIMIC-ga.
Ohud: Rahaliste vahendite piiratus (finantsvõimekus), mis seab konkreetsed piirid turundus- ja kommunikatsiooniplaani elluviimisele.



TURUNDUSE AJAKAVA

	Turunduse üldine ajakava tootmise ja levi perioodil ning põhitegevused: 

Mängufilmi “Eesti eest! Surmani” turundus- ja levikampaania on jaotatud kolme peamisesse etappi.

Kampaania 1. etapiga alustame juba 2025. a kevadel/talvel, kui on selgunud filmi täpne rahastusplaan. Teavitame pressi filmivõtete ettevalmistusprotsessist ja samuti korraldame pressipäeva filmivõtete toimumise ajal. Kaasame sotsiaalmeedia spetsialisti, kellega koostöös loome eraldi behind-the scenes turundusmaterjalid, mida levitame nii Youtube’i kui muude kanalite vahendusel (karaktereid tutvustavad klipid võtetelt). 
Kampaania 2. etapiga ehk peamise turundus- ja teavituskampaaniaga alustame poolteist kuud enne filmi Eesti esilinastust. Teavitus meedias, välimeedia- ja sotsiaalmeediakampaania.

Kampaania 3. etapp on planeeritud Eesti esilinastusega seoses talv 2025 või veebruar 2026.  
Kampaania 4.etapp on kavas järelkajastustena meedias peale filmi esilinastust.



	Kuidas jaguneb vastutus turunduse eest tootmisettevõtte ja levitaja vahel filmi tootmise ja levi perioodil?
Tootmisettevõte teeb tihedat koostööd kohaliku levitajaga (Hea Film OÜ), kellega kooskõlastatakse turundus- ja meediastrateegiad.



KONKURENTS KINOLEVIS

	Teised filmid kinolevis, mille esilinastus langeb samasse perioodi (+/- 2 nädalat esilinastusest): 
Linastuste ajakava 2025. a sügiseks / 2026. a veebruariks pole veel teada. Teeme koostööd teiste eesti filmi produtsentidega ja EFI-ga, et ei tekiks kattuvust turunduskampaanias ja maksimaalset teavitada erinevaid sihtgruppe.


	Põhjendus valitud esilinastuse kuupäevale: 
Kuna „Eesti eest. Surmani“ on väga aktuaalse teemaga - elanikkonna riigikaitsevalmidus, siis püüame selle maksimaalse kiirusega tuua ekraanile. Filmivõtted toimuvad suvel 2025, millele järgneb post-produktsioon. Filmikoopia kõige varasem valmimise tähtaeg on novembri lõpp 2025. Seega on võimalik film linastada kinodes detsembris 2025. Veebruar on eesti kinodes üks sobilikumaid aegu filmide väljatoomiseks seoses Vabariigi aastapäevaga ja omab ka teatud hooajalist ootust publiku seas. Saame filmi täpse ja sobivaima esilinastuse aja määrata koheselt peale filmivõtteid. Väheoluline ei ole ka üldine olukord riigis ja võimalikud ohud väljastpoolt Eestit. Seega püüame olla võimalikult operatiivsed.


3. TEGEVUSED 
VISUAALNE KUVAND JA MATERJALID

	Plakatid, teaser, treiler, digitaalne meedia, reklaamid, üldise kuvandi näited (vabas vormis)
Üldine visuaalne kuvand luuakse filmi peategelasi kehastavate näitlejate ja režissööri ümber.


KOMMUNIKATSIOON

	Võtete eelne kommunikatsioon (tegevused, sündmused):
Loome  projekti kulgu kirjeldava Amrioni Instagram ja FB lehe. Töötame koostöös nii Kaitseliidu kui Kaitseväe strateegilise kommunikatsiooni osakondadega.

Teavitame pressi filmivõtete ettevalmistusprotsessist ja samuti korraldame pressipäeva filmivõtete toimumise ajal. Kaardistame meediaväljaannete reporterid, kes on huvitatud teemast ja töötame nendega pidevas koostöös. 


	Võtete aegne kommunikatsioon (tegevused, sündmused) 
Loome  projekti kulgu kirjeldava Amrioni Instagram ja FB lehe. Kaasame sotsiaalmeediaspetsialisti, kellega koostöös loome eraldi behind-the scenes turundusmaterjalid, mida levitame nii Youtube’i kui muude kanalite vahendusel (karaktereid tutvustavad klipid võtetelt jne).

	Kinolevile eelnev kommunikatsioon (tegevused, sündmused)  

Kavandame partnerlust laiatarbemeediaga (vaadatuimad saated ETV, ETV+ kanalitel, Vikerraadio, Raadio 2, ERR online, Postimees - online, printmeedia, raadio, televisioon), suurima lugejaskonnaga naisteajakirjadega (Eesti Naine, Anne&Stiil, Tiiu, Säde) ning meelelahutusformaatidega (Kanal 2 „Telehommik“, „Õhtu“, ETV „Terevisoon“, „Ringvaade“ jne). 
1) Detailsem kanalite ülene meediaplaan on väljatöötamisel, aga see võimaldab lisaks filmi tavapärasele kommunikatsioonitegevusele ka isiklike lugude artiklisarja, intervjuude formaati või ka podcast’i “Eesti eest. Surmani”.

	Pressilinastused, ringreisid.
Planeerimine pressilinastust Tallinnas režissööriga, näitlejatega ja loomingulise meeskonnaga ning  linastusi üle Eesti. Suur potentsiaal on haridusprogrammi suunal, nii kinodega koostöös „Klassiga kinno“ programmi raames kui ka ringreise tehes suuremate maakondade gümnaasiumitesse.


	REKLAAM
Printmeedia
Suurima tiraažiga väljaanded -  Õhtuleht, Postimees

Ajakava- november– detsember 2025


	Telekampaania
Kanalid – Kanal 2/Kanal 11/ Kanal 12 või TV3/TV6
Ajakava – Nädal kuni kaks enne esilinastust ja kaks nädalat peale esilinastust


	Raadiokampaania
Kanalid – ERR raadiokanalid (Raadio2, Klassikaraadio, Raadio Tallinn, Vikerraadio), SkyPlus
Ajakava – esilinastuse nädal ja sellele järgnevad kaks nädalat



	Välireklaam

Kohad – billboard’id ja prügikastiplakatid

Ajakava - esilinastuse nädal ja sellele järgnevad kaks nädalat



	Digitaalne meedia

Digireklaam Facebookis ja Instagramis. Kaks nädalat enne esilinastust ja nädal peale esilinastust.

	Muu meedia

Podcastid


PARTNERID
	Turunduse koostööpartnerid 
Eesti Meedia (nii online- kui paberväljaanded), välireklaami meediafirmad- Clear Channel ja Megameedia Grupp.
 

	Koostöövormid ja kuidas neid kasutatakse filmi turunduses? 
Bartertehing: reklaami eksponeerimise eest anname vastu kinopileteid
Samuti planeerime teha esilinastuse eelsel perioodil riigikaitse valmiduse või mõne muu aktuaalse teemaga seotud heategevuskampaaniat  koostöös MTÜ-dega (näiteks Eesti Vigastatud Võitlejate ühing „Anname au“)  vms, kus osa piletitulust hiljem suunatakse heategevusele.



KÄTTESAADAVUS 
	Kas filmile tehakse vaegkuuljate subtiitrid ja vaegnägijate kirjeldustõlge? 
Arvestades potentsiaalse auditooriumi võimalikku kaasatust, siis planeerime kindlasti kirjeldustõlget ja vaegkuuljate subtiitreid.


	Kui tehakse, siis kuidas seda kasutatakse filmi turundamisel?
Koostame sellekohase pressiteate ja kasutame vastavate ühingute infokanaleid.


	Millised subtiitrid on filmile planeeritud? 
Vene ja  inglise keelsed.


	Kas filmile luuakse lisa-õppematerjalid?  
Õppematerjalide loomine toetaks filmi levi tsiviilkaitsealastes haridusprogrammides, kuid on sõltuv rahastusest. 



4. LEVIPLAAN

	Kinolevi

Ekraanide arv avanädalal: 34
Esilinastuse koht:  Detsember 2025 Tallinn, Apollo Solarise kinosaal.
Kinolevi järgne levi Telia VOD, DVD, vabatelelevi


	VOD

Levi alguse kuupäev: märts 2026
VOD levitaja: Telia

Vaatajate prognoos: 200 000-300 000 vaatajat  (2026)


	DVD/Bluray tbc
Levi alguse kuupäev:  sügis 2026
DVD/Bluray levitaja: Hea lugu OÜ 

Müügi prognoos:   500 eksemplari


	Telelinastus
Linastuse kuupäev: Talv 2026, 300 000 vaatajat esmalinastusel
Kanal: ETV, ETV2, ETV+
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