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PAKKUMUSTE HINDAMISMETOODIKA

"Kibervoistluse , Kliberkotka lend” teavituskampaania 2026

1. Uldine

1.1.

1.2.

Pakkumuse eest on voimalik saada maksimaalselt 100 punkti.

Pakkumuste hindamise kriteeriumid on:

1.2.1. Loovlahenduse kavand
1.2.2. Korraldusliku ajagraafiku ja meediaplaani kavand
1.2.3. Pakkumuse kogumaksumus

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Pakkumusi hindab tellija moodustatav kolmeliikmeline hindamiskomisjon, kuhu kuuluvad
kommunikatsioonijuht, &igusnduniku abi ja &riarendusjuht. Tellijal on digus
hindamiskomisjoni liilkmeid muuta.

Hankija s6lmib lepingu pakkujaga, kelle pakkumus on vastavaks tunnistatud, kogub hindamise
tulemusel hindamiskomisjonilt kdige  suurema punktisumma, kes  vastab
kvalifitseerimistingimustele ja kellel ei esine seadusest tulenevaid kdrvaldamise aluseid.

Juhul, kui pakkumuste hindamise tulemusena osutuvad kahe vdi enama pakkuja tulemused
vordseks, voidab pakkumus, millel on kdrgem punktisumma kriteeriumis , Loovlahenduse
kavand”. Juhul kui ,Loovlahenduse kavand” kriteeriumi kogupunktid osutuvad samuti
vordseks, siis voidab pakkumus, millel on kriteeriumis ,,Loovlahenduse kavand“ kahe korgeima
omistatud punkti summa suurem.

Kui punktis 1.5. kirjeldatud meetodil vditja ei selgu, vorreldakse jargmist suurima punktide
osakaaluga kriteeriumi ,Korraldusliku ajagraafiku ja meediaplaani kavand” ja voidab
pakkumus, millel on kriteeriumis ,Korraldusliku ajagraafiku ja meediaplaani kavand“ suurem
punktisumma, vordse tulemuse korral vérreldakse kahe kdrgeima omistatud punkti summat.

Kui punktis 1.6 kirjeldatud meetodil voitja ei selgu, vorreldakse jargmist suurima punktide
osakaaluga kriteeriumi ,Pakkumuste kogumaksumus® ja vdidab pakkumus, millel on
kriteeriumis ,,Pakkumuse kogumaksumus®.

Kui punktis 1.7. kirjeldatud meetodil voitja ei selgu, korraldab hindamiskomisjon vdordsete
pakkumuste hulgast véitja selgitamiseks loosi tombamise.

2. Hindamiskriteeriumid

2.1.1. Pakkumuste hindamise aluseks on 3 hinnatavat kriteeriumi:

Nr | Kriteerium Hindamismeetod Osakaal (punktides)

1 Loovlahenduse kavand Kirjeldus p 2.2. 45

2 Korraldusliku ajagraafiku ja meediaplaani | Kirjeldus p 2.3. 45

kavand
3 Pakkumuse kogumaksumus Kirjeldus p 2.4. 10
Ko6ik punktid kokku | 100

2.2. Loovlahenduse kavandit hinnatakse jargmiselt:
2.2.1. 45 punkti omistatakse pakkumusele, mille:
2.2.2. loovlahenduses on argumenteeritud veenvalt ja pdhjalikult, kuidas pakutud loovlahendus

ning Urituse pdevajuhtimise lahendus seostub sihtriihma ja pakkuja poolt vilja pakutud
sidusgruppidega ning toetab taielikult kampaania eesmargi saavutamist;



2.2.2.1.

2.2.2.2.

2.2.2.3.

2.2.2.4.

2.2.3.

2.2.4.

2.2.4.1.

2.2.4.2.

2.2.4.3.

2.2.4.4.

2.2.5.

2.2.6.

2.2.6.1.

2.2.6.2.

2.2.6.3.
2.2.6.4.

2.2.7.

2.2.8.

2.2.8.1.

2.2.8.2.

2.2.8.3.
2.2.84.

2.2.9.

valitud pdevajuht on sihtriihmas (16-23) selgelt tuntud ja kdnetav, omab téendatavat
kogemust saadete vOi avalike Urituste juhtimisel ning suudab professionaalselt labi viia nii
Ohtujuhtimise kui ka intervjuud ja publiku kaasamise.

loovlahenduses on vilja toodud uudne/sed, tabav/ad, atraktiivne/sed sihtriihma ja
sidusgruppe kdnetav/ad sdnum/id ning tegevused ja vahendid sobivad viga hésti sdnumi
edastamiseks;

pakutud loovlahendus on realistlik, taielikult rakendatav ja tehnilises kirjelduses toodud
Ulesannete saavutamist taielikult toetav;

kampaania plaan on suurepédraselt pdhjendatud ja taielikus vastavuses kampaania
eesmarkidega.

30 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

loovlahenduses on argumenteeritud, kuidas pakutud loovlahendus ning Urituse
pdevajuhtimise lahendus seostub sihtriilhmaga ja pakkuja poolt védlja pakutud
sidusgruppidega ning toetab kampaania eesmargi saavutamist;
Valitud péevajuht on sihtriihmas (16—-23) tuntud, omab varasemat kogemust saadete voi
avalike Urituste juhtimisel ning suudab tldjoontes professionaalselt |abi viia 6htujuhtimise
ja lihntsamad intervjuud ning publiku kaasamise.
loovlahenduses on vélja toodud hea/d sihtriihma ja sidusgruppe kdnetav/ad ja sobituv/ad
kampaania sonum/id ning tegevused ja vahendid sobivad sGnumi edastamiseks, kuid
need pole piisavalt uudsed;
pakutud loovlahendus on realistlik, rakendatav ja tehnilises kirjelduses toodud tlesannete
saavutamist toetav;
kampaania plaan on hasti pohjendatud ja vastavuses kampaania eesmarkidega.

15 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

loovlahenduses on vaheselt ja puudustega argumenteeritud, kuidas pakutud loovlahendus
ning Urituse paevajuhtimise lahendus seostub sihtriihmaga ja pakkuja poolt vilja pakutud
sidusgruppidega ning kuidas toetab kampaania eesmarki;
Valitud pdevajuht on sihtriihmas (16—23) mdnevdrra tuntud, omab piiratud kogemust
avalikel esinemistel voi Urituste juhtimisel ning suudab osaliselt tdita 6htujuhtimisega
seotud Ulesandeid.
loovlahenduses on vilja toodud kampaania sénum/id, kuid need pole piisavalt hasti l4bi
moeldud ja p6hjendatud, tabavad sihtriihma ja pakkuja poolt valja pakutud sidusgruppe
osaliselt, ei ole uudsed ja tekitavad kiisimusi kampaania eesmaérgi saavutamisel;
pakutud loovlahendus on osaliselt rakendatay, selle realistlikkuse osas on kisitavusi;
kampaania plaan on esitatud ning piiritletud, kuid pohjendused ei ole piisavad.

5 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

loovlahenduses on puudustega ja Uldistatult argumenteeritud, kuidas pakutud loovlahendus
ning Urituse paevajuhtimise lahendus seostub sihtriihmaga ja pakkuja poolt vilja pakutud
sidusgruppidega ning kuidas toetab kampaania eesmarki;
Valitud p&evajuht ei ole sihtrihmas (16-23) selgelt tuntud voi tema varasem kogemus
Urituste juhtimisel on vdahene; vdimekus Shtut juhtida ja publikut kaasata on ebapiisavalt
téendatud.
loovlahenduses on vilja toodud kampaania sdnum/id, kuid need ei ole 13bi mdeldud ja
piisavalt argumenteeritud - tabavad sihtriihma ja sidusgruppe vdhe vdi mitte Uldse, ei ole
veenvad;
loovlahenduses vilja toodu ei ole piisav kampaania eesmargi saavutamiseks;
kampaania plaan on esitatud, aga selles esineb olulisi puudusi. Védljatoodud p&hjendused
ei ole piisavad.

0 punkti omistatakse pakkumusele, mille:
2/4



2.2.10. loovlahendus ja/véi Urituse pdevajuhtimise lahendus ei ole seostatud sihtriihmaga;

2.2.10.1.

2.2.10.2.
2.2.10.3.

Valitud péevajuht ei vasta seatud nduetele — puudub asjakohane tuntus sihtriihmas (16—
23) ja/voi varasem kogemus avalikel esinemistel v&i Urituste juhtimisel.

pakutud loovlahendus on vastuolus kampaania pohisdnumitega;

kampaania plaan on esitatud, aga selles esineb olulisi puudusi. Valjatoodud pdhjendused
ei ole piisavad ja/vdi ei ole vastavuses kampaania eesmarkidega.

2.3. Korralduslikku ajagraafiku ja meediaplaani kavandit/proovitddd hinnatakse jargmiselt:

2.3.1. 45 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

2.3.2. kampaania korralduslik ajagraafik ja meediaplaan on suurepdaraselt pohjendatud ja selges
vastavuses kampaania eesmarkidega;

2.3.2.1.

2.3.2.2.

2.3.2.3.

2.3.2.4.

kampaania korralduslik ajagraafik ja kampaania meediaplaan on esitatud selgelt,
detailselt, etappidesse jaotatult, lilevaatlikult;

korralduslikus ajagraafikus ja kampaania meediaplaanis on vélja toodud k&ik vajalikud
t6016igud/etapid kampaania labiviimiseks koos orienteeruvate pdevadega ning need on
loogilises jarjestuses ja suhestatuses teineteisega ning arvestades planeeritut tdies
ulatuses realistlikud ning teostatavad;

meediaplaanis on taielikult  viélja toodud planeeritavad kanalid ja
kommunikatsioonivahendid, nende valikule on ldhenetud loovalt, kanalid ja vahendid
sobivad vaga hasti sihtriihmaga ja pakkuja poolt valitud sidusgruppidega;

kanaleid ja vahendeid on veenvalt pdhjendatud ja esitatud.

2.3.3. 30 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

2.3.3.1.

2.3.3.2.

2.3.33.

2.3.34.

2.3.35.

kampaania korralduslik ajagraafik ja meediaplaan on pdhjendatud ja vastavuses
kampaania eesmarkidega;

kampaania korralduslik ajagraafik ja kampaania meediaplaan on esitatud selgelt,
etappidesse jaotatult, Glevaatlikult;

korralduslikus ajagraafikus ja kampaania meediaplaanis on vilja toodud peamised
t6016igud/etapid kampaania labiviimiseks koos orienteeruvate pdevadega ja niadalatega
ning need on loogilises jarjestuses ja suhestatuses ning arvestades planeeritut enamjaolt
realistlikud ning teostatavad;

meediaplaanis on valja toodud enamik planeeritavad kanalid ja
kommunikatsioonivahendid, nende valik on analtusitud ja p6hjendatud, kanalid sobivad
sihtriihmaga ja pakkuja poolt valitud sidusgruppidega;

kanaleid ja vahendeid on pd&hjalikult pohjendatud ja esitatud.

2.3.4. 15 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

2.3.4.1.

2.3.4.2.

2.3.4.3.

23.44.

2.3.45.

kampaania korralduslik ajagraafik ja meediaplaan on osaliselt pdhjendatud ja vastavuses
kampaania eesmarkidega ei ole tdielik voi on pohjendused liiga Gdised;

kampaania korralduslik ajagraafik ja kampaania meediaplaan on esitatud vdhemalt nddala
tapsusega, aga liihidalt ja (ildiste selgitustega ja puudu on etappideks jaotamine;
korralduslikus ajagraafikus ja kampaania meediaplaanis esitatu on kohati Uldine vdi ei
anna aimu, millal mingeid t6610ike teostatakse, kuid suures plaanis esitatud nadala ja kuu
tapsusega;

meediaplaanis on vdlja toodud enamik planeeritavad kanalid ja
kommunikatsioonivahendid, kuid need pole piisavalt hasti labi mdeldud ja pdhjendatud,
kohati ei ole sobilikud sihtriihma ja pakkuja poolt valitud sidusgruppide kdnetamiseks ja
on kusitavad;

kanaleid ja vahendeid on Uldsdnaliselt pdhjendatud ja esitatud.

2.3.5. 5 punkti omistatakse pakkumusele, mille:
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2.3.5.1. kampaania korralduslik ajagraafik on esitatud, kuid liigendatus Uldine ja sisu arusaadav
vaid pealkirjade voi (ihe-kahe lauseliste llhikirjeldustega;

2.3.5.2. kampaania meediaplaan on esitatud, kuid liigendatus (ldine ja sisu kirjeldatud ainult
marksdnade ja tldistatud kirjeldusega;

2.3.5.3. korralduslikus ajagraafikus ja kampaania meediaplaanis kasutatud nadala tapsusega
ajagraafikut, kuid suurel maaral jaab segaseks, millal mingit t6616iku teostatakse;

2.3.5.4. meediaplaani kanalite ja kommunikatsioonivahendite loetelu pole graafikus selgelt ja

Uheselt seostatav kalendrikuuga.

2.3.6. 0 punkti omistatakse pakkumusele, mille:

2.3.6.1. kampaania korralduslik ajagraafik on esitamata ja/vGi seostamata ajaliselt kalendriga
vdahemalt nadala tapsusega;
2.3.6.2. kampaania meediaplaan on esitamata ja/vdi seostamata ajaliselt kalendriga vahemalt

nadala tapsusega.
2.4. Pakkumuse kogumaksumust hinnatakse jargmiselt:
2.4.1. Madalaima vaartusega pakkumus saab maksimaalse arvu punkte. Teised pakkumused saavad

punkte arvutades valemiga: "osakaal" - ("pakkumuse védartus" - madalaim vdartus") / "suurim
vaartus" * "osakaal". Hindamine riigihangete registris automaatselt.
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