Lisa 1
Tehniline kirjeldus

Sotsiaalkindlustusameti ohvriabi naistevastase vagivalla teemalise minikampaania
pohivisuaali, lisavisuaalide ja alamsonumite vilja to6tamine ning kampaaniamaterjalide
teostus.

Minikonkurss riigihanke 258287 raames.
Taust

Sotsiaalkindlustusamet (SKA) viib perioodil 10.—25.11.2025 labi vaiksemahulise kampaania,
mis kasitleb naistevastase vdégivalla markamist ning on seotud rahvusvahelise
naistevastase vagivalla vastu vditlemise paevaga (25. november).

Kampaania eesmargid:

o tOsta avalikkuse teadlikkust naistevastasest vagivallast ja abi vdimalustest (ohvriabi,
sh ohvriabi kriisitelefon, seksuaalvagivalla kriisiabi),

o kutsuda inimesi Ules markama ja sekkuma vagivalla olukordades,

e vahendada naistevastast vagivalda labi teadlikkuse ja sekkumise véimendamise.

Kampaania toimub koostd6s Eesti Kunstimuuseumiga (EKM) ning selle raames on valja
tootatud kontseptsioon ja pohisdnum, mis keskenduvad markamise kunstile.

Kontseptsioonikirjeldus:

Kuidas luua seos visuaalse kunsti ja vagivalla markamise vahel? Mdlemad saavad alguse
tahelepanelikust vaatlemisest.

Mbiste ,kunst“ on kahetdhenduslik: see tahistab nii kultuuri ja loomingulist oskust kui ka
vilumust naha ja mdista. Nii nagu me kunsti vaadeldes analliiisime kehahoiakuid ja varjundeid,
Opime ka igapdevaelus markama suhtevagivalla peidetud marke. Just see teravdatud
markamine loobki seose kunsti ja hoolimise vahel.

P6hisébnum: Kunst on markamises

1. Teenuse tehniline kirjeldus

Kampaania uldine eesmark on naistevastase vagivalla vahendamine |abi teadlikkuse téstmise
ja sekkumise vbéimendamise kaudu. Oluline on margata vagivalla erinevaid vorme, tdsta
teadlikkust ohvriabi teenusest ja julgustada nii ohvreid kui pealtnagijaid péérduma murega
ohvriabi poole.

Pakkuja Ulesanne on valja tootada:
1.1 Pohivisuaal, mis arvestab tehnilises kirjelduses kirjeldatud loovlahenduse

kontseptsiooni ja pohisdnumit (Kunst on markamises), jargides seejuures ohvriabi
visuaalset identiteeti (CVI).

o Visuaalis tuleb kasutada maaliraami kujundit, mis loob otsese seose kunstisaali
ja vaatlemisega. Maaliraam sumboliseerib tahelepanu koondamist, mis on



oluline nii kunsti vaatlemisel kui ka vagivalla markamisel. Samuti kannab
maaliraam metafoorset tdhendust, viidates nii ,raamides olemisele® kui ka
Saamist valja mdbtlemisele, mistdttu on vdimalik seda tdlgendada
mitmekihiliselt ja loovalt.

e Kujundus peab lahtuma ohvriabi visuaalsest identiteedist (CVI), jargides
peamisi elemente (varvid, fondid). Samas vdib visuaali kasitleda
erikujundusena, mis ei pea olema rangelt piiratud CVI olemasolevate
kujunduslahendustega, vaid vdib neid loovalt tdlgendada ja tadiendada.

¢ Kuna naistevastase vagivalla varv on oranz, tuleb kujunduses kasutada CVI-st
tooni: korall.

e Kampaania peamisteks kanaliteks on SKA ja EKM omakanalid,
sotsiaalmeediakanalid ja digiekraanid. Pdhivisuaal peab toimima nii
horisontaalsetel kui ka vertikaalsetel pindadel.

e Kohustuslikud elemendid: Ohvriabi ja Sotsiaalkindlustusameti logod.

1.2 Lisavisuaalid (alamvisuaalid)

Hankija tellib kolm kuni viis (3-5) lisavisuaali, mis peavad lahtuma kampaania
pohivisuaali kujundusprintsiipidest ja Uldisest kontseptsioonist (Kunst on markamises).
Lisavisuaalide eesmark on laiendada kampaania sénumit eri kanalites, eelkdige
sotsiaalmeedias, ning moodustada koos pohivisuaaliga Uhtse ja dratuntava terviku.
Visuaalidel kasutatakse paris kunstiteoste fotosid, mis toetavad kampaania sénumit.
Hankija lisab kavandi tegemiseks Uhe kunstiteose foto.

Lisavisuaalide seeria 16plikud lahendused to6tatakse valja koostéds Hankijaga.

1.3 Alamsonumid

2,

P&hisdnumi kdrvale tuleb luua kolm (3) alamsdnumit (kasutatakse (ks korraga), mis
toetavad kampaania Uldist eesmarki — naistevastase vagivalla markamist, moistmist ja
sellele reageerimist.

Alamsdnumid peaksid tdpsustama ja avama pohisdnumi tdhendust, tuues esile
erinevaid vaatenurki, milleks on: vaikus nahtavaks, katkestame vagivalla kordumise,
ole sobrale toeks. (vt Lisa 2)

So6numid peavad olema toetavad ja julgustavad ning valtima suddistavat ja kritiseerivat
tooni.

Alamsdnumid peavad olema keeleliselt lintsad, tabavad ning mdjusad.

Kampaania materjalid

Hankija kasutab kampaania jaoks peamiselt Sotsiaalkindlustusameti, Eesti Kunstimuuseumi
ja partnerite digitaalseid kanaleid (koduleht, sotsiaalmeedia, digiekraanid).

Materjalide loetelu:

Facebook kaanefoto

Sotsiaalmeedia postituste visuaalid (FB, Instagram)

Instagram story visuaalid

EKMi kodulehe banner (formaat tapsustub)

EKMi siindmuse visuaal (formaat tapsustub)

A3 plakati pais/avatud pdf, kuhu kunstimuuseumi filiaalid saaksid oma
paevakavalteoste info vms sisestada

Digiekraanid kuvasuhtes 16:9 ja 9:16, soovitavalt 10 sekundilised vaikse liikkumisega
klipid



Pakkuja peab pakkumises arvestama tddmahuga, mis hdlmab maksimaalselt 8 lisaformaadi
kujundamist.

3. Eelarve

Hankija maksimaalne kogueelarve on 3999 eurot (km-ta).

2.6 Pakkuja esitab pakkumise koosseisus:

Pakkumuse maksumus (teenuse maksumus kokku).
Vabas vormis loovlahenduse kontseptsioon, mis sisaldab:

o

@)

selgitust, kuidas Pakkuja moistab kampaania eesmarki ja pdhisdnumit ,Kunst
on markamises®;

visuaalse  lahenemise  po6hiidee  kirjeldust  (emotsioon, peamine
kujundusprintsiip jne);

pdhjendust, kuidas lahendus toetab naistevastase véagivalla teemat ning
sobitub ohvriabi CVI-ga;

Péhivisuaali kavandi (eskiisi), mis annab Ullevaate Pakkuja loovlahenduse visuaalsest
ideest ja naitab, kuidas kontseptsioon ,Kunst on markamises* on visuaalselt
télgendatud.

Uhe lisavisuaali naidise, mis illustreerib, kuidas Pakkuja rakendab pdhivisuaali
kujundusprintsiipe kasutades kunstiteost ning tagab Uhtse ja tervikliku visuaalse stiili.
Teave arisaladuse kohta, kui pakkumus sisaldab arisaladust.

2.7 Té6de uleandmine ja toofailid

Pakkuja on kohustatud pérast to6de I6petamist loovutama Hankijale kdik tellimuse kaigus
loodud originaalfailid (muudetavad toofailid).



