Ravimiseaduse muutmise seaduse eelnou seletuskiri
I. Sissejuhatus

Kéesoleva eelnduga muudetakse Ravimiseaduse 4. peatiiki § 82 ja § 85 siitteid, et lisada
ravimireklaami sihtrithma ka Sed. Seaduse muutmiseks on vajalik Riigikogu
lihthéilteenamus.

I1. Seaduse eesmiirk ja eelndu sisu

Seaduse eesmiirk on parandada tervishoiutdétajate, sealhulgas 6dede vimalusi saada
ajakohast ja teaduspOhist teavet retseptiravimite kohta. Muudatuse sisuks on tdiendada
Ravimiseaduse § 82 ja § 85 sOnastust selliselt, et ravimifirmade poolt korraldatav
ravimireklaam v3iks olla suunatud lisaks arstidele, proviisoritele ja farmatseutidele ka
ddedele.

Muudatus vBimaldab ravimiettevdtetel kaasata reklaami- ja teavitustegevustesse ka ddesid,
kelle roll ravimite kasutamise ndustamisel ning krooniliste haigustega patsientide
raviskeemide jélgimisel on viimastel aastatel mérgatavalt kasvanud,

I11. Eelndu terminoloogia

Eelndu e1 sisalda uusi ega erialaspetsiifilisi termineid, mis vajaksid tdiendavat selgitamist.
Kasutatavad mdisted (nt ,,8de”, ,ravimireklaam®) vastavad Ravimiseaduses ja
tervishoiuvaldkonna digusaktides juba kasutusel olevatele definitsioonidele.

1V. Eelndu vastavus Euroopa Liidu digusele

Eelndu ei ole vastuolus Euroopa Liidu digusega. Ravimite reklaami reguleerivad Euroopa
Liidu direktiivid, kuid liitkmesriikide! on Gigus tédpsustada, millistele tervishoiutdotajate
gruppidele ravimireklaam vdib olla suunatud, eeldusel et see on professionaalne ja
teaduslikult pohjendatud.

V. Seaduse mdju
Eelndu vastuvStmise tulemusena;

» suureneb ddede ligipd#s ravimiinfole, mis toetab patsiendikeskset ravi;
» paranevad krooniliste haigustega patsientide ravimikasutuse tulemused;
» tBuseb tervishoiuteenuse kvaliteet ja patsiendi teadlikkus;

+ vihenevad info puudumisest tingitud ravimikasutusvead.

Eelndu ei suurenda ravimifirmade digusi reklaamida ravimeid iildsusele, vaid laiendab
professionaalse sihtrithma médratlust tingimusel, et reklaam vastab teaduslikele ja eetilistele
nduetele.



V1. Seaduse rakendamiseks vajalikud kulutused ja eeldatavad méjud
Eelndu ei too riigile kaasa tdiendavaid kulusid. Tegemist on regulatiivse muudatusega, mis
laiendab ravimireklaami sihtrithma ja mille praktiline rakendamine toimub ravimifirmade ja

tervishoiutéotajate omavahelise suhtluse raames.
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